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RESUMO

Pesquisas do setor de turismo em geral apresentam paisagens turisticas como se elas
sempre tivessem sido assim: um lugar naturalmente desejado para fazer turismo.
Poucas sao as investigagdes que mostram como e por quais processos determinados
destinos se transformaram no que sdo hoje. Este artigo analisa como o grupo dirigente
responsavel pela conformagdo da cidade balnearia de Jureré, em Floriandpolis,
mobilizou uma série de recursos de ordem material e simbélica bem-sucedidos
na construgao da confianga e credibilidade no empreendimento. A metodologia
empregada é a andlise de contetido tematico. O material empirico analisado
corresponde a 17 veiculagoes jornalisticas feitas entre os anos de 1957 e 1958. A
fundamentagao teérica é baseada na topologia social, a qual permite compreender
as dindmicas de poder presentes no processo de ocupagao do litoral vinculado a
atividade turistica. A pesquisa revela que esse grupo dirigente reverberou a visao
de progresso e modernizagao atribuida ao turismo. A confianca e credibilidade
sao lastreadas através de redes de sociabilidade no ambiente de agentes politicos
e figuras consagradas da cena local e nacional, destaque para o arquiteto Oscar
Niemeyer. Somado a isso, a legitimidade no plano econémico mobiliza a figura do
“homem de negdcios”, que por vezes se mescla com a figura politica do principal
agente promotor do empreendimento.
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ABSTRACT

Research in tourism sector generally presents tourist landscapes as if they had
always been tourist destinations. Few studies show how and by what processes
certain destinations have become what they are today. This article examines how the
steering group responsible for shaping the beach town of Jurerg, in Florianépolis, have
successfully mobilized a series of material and symbolic resources for building trust
and credibility in the venture. The methodology used is thematic content analysis.
The empirical material analyzed corresponds to 17 newspaper articles between 1957
and 1958. The theoretical framework is based on social topology, which allows us to
understand the power dynamics present in the process of coastal occupation linked
to tourist activity. The research reveals that the steering group echoed the vision of
progress and modernization attributed to tourism. Trust and credibility are anchored
in networks of sociability in the environment of political agents and prominent
figures from both the local and national spheres, with a highlight on architect Oscar
Niemeyer. In addition, legitimacy in the economic sphere mobilizes the figure of
the “businessman”, who sometimes merges with the political figure of the main
promoter of the venture.

Keywords: symbolic capital, building trust, coastal occupation, Jureré.

RESUMEN

Las investigaciones del sector turistico en general presentan localidades turisticas
como si siempre hubieran sido asi: un lugar naturalmente deseado para el turismo.
Pocas investigaciones muestran cémo y por medio de qué procesos ciertos destinos
se han transformado en lo que son hoy. Este articulo examina cémo el grupo dirigente
responsable de la conformacién de la ciudad balnearia de Jureré, en Florian6polis,
moviliz6 una serie de recursos de orden material y simbdlico exitosos en la
construccion de la confianza y credibilidad en el emprendimiento. La metodologia
empleada es el analisis de contenido tematico. El material empirico analizado
corresponde a 17 publicaciones periodisticas realizadas entre los afios 1957 y 1958.
La fundamentacién teérica se basa en la topologia social, la cual permite comprender
las dindmicas de poder presentes en el proceso de ocupacion del litoral vinculado a
la actividad turistica. La investigacién revela que el grupo dirigente reforzé la visién
de progreso y modernizacion atribuida al turismo. La confianza y credibilidad se
sustentan a través de redes de sociabilidad en el ambiente de agentes politicos y
figuras consagradas de la escena local y nacional, destacando la participacién del
arquitecto Oscar Niemeyer. Ademaés, la legitimidad en el plano econémico moviliza
la figura del “hombre de negocios”, que por veces se mezcla con la figura politica del
principal agente promotor del emprendimiento.

Palabras clave: capital simbélico, construccién de la confianza, ocupacion del
litoral, Jureré.
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Introducao

E de costume que, com a chegada do verdo, muitos brasileiros aproveitem
suas férias em algum destino turistico litordneo. H4 uma ampla gama de
opgoes para os veranistas, os quais elegem aquilo que melhor atende suas
preferéncias, interesses, expectativas e se adeque as suas possibilidades
financeiras. Existem varias formas de se conhecer mais a fundo as dinamicas
sociais imanentes de cada localidade, visto que carregam consigo uma
imagem e representagdo simbélica que refletem as aspiracdes, desejos
e valores dos visitantes (Urry, 1996). Além disso, a maneira como esses
espacgos sdo moldados e habitados reflete uma simbolizagao espontanea do
contexto social, capaz de revelar hierarquias e distancias sociais presentes
no cotidiano (Bourdieu, 2012).

A formacao de ambientes litordneos socialmente valorizados — conhecidos
por atrair grupos sociais de status e poder — geralmente concentram recursos
e investimentos tanto do setor publico quanto do setor privado, visto que sao
areas consideradas promissoras para negocios, residéncia e lazer, o que contribui
para a valorizacdo imobiliaria e o desenvolvimento econdémico dessas regioes.
Por outro lado, as regides marginalizadas enfrentam frequentes caréncias de
investimento, dada a auséncia, em muitos casos, de infraestrutura bésica de
servigos publicos. Sdo poucos os trabalhos que investigam nacionalmente as
origens dos destinos turisticos (Comunello, 2014; Netto & Miraldi, 2017). Assim,
neste artigo, langa-se um olhar para como e por quais processos determinados
destinos se transformaram no que sdo hoje: conhecidos como paraisos turisticos
naturais, destinados em muitos casos a grupos sociais seletos.

Ao direcionar o enfoque para a ocupagao do litoral vinculado a atividade
turistica, este artigo torna possivel visualizar como um conjunto de recursos
mobilizados em torno da construgido da imagem e representagao da praia de
Jureré, em Florianépolis, corrobora a representagiao de um local visto como
“exclusivo”. Para isso, mobilizou-se uma analise de contetido de materiais
jornalisticos, propagados durante o planejamento e construgao inicial da
cidade balnedria, entre 1957 e 1958.

Localizado no norte da ilha de Santa Catarina, Jureré é um bairro
balneédrio pertencente ao municipio de Floriandpolis, capital do estado
brasileiro de Santa Catarina. Atualmente é conhecido por suas praias de
aguas calmas e infraestrutura voltada para o turismo residencial de luxo.
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Ao longo das décadas de 1970 e 1980, Jureré experimentou significativas
transformagoes urbanisticas, impulsionadas por projetos imobiliarios que
atrairam investidores, residentes e visitantes de alta renda.

O artigo estd dividido em quatro partes, além desta apresentacdo e das
consideragoes finais. A primeira parte apresenta os debates contemporaneos
sobre ocupagoes do litoral vinculadas a atividade turistica, contemplando
pesquisas empiricas que destacam tanto o espago nacional como o
internacional. A segunda parte apresenta a fundamentagéao teérica do artigo,
filiada a ética sociolégica que se mostra capaz de adentrar nas relagoes de
poder e dominagao em diversas instancias do cotidiano. A terceira parte expoe
as operacoes metodoldgicas de analise de contetdo tematico. Por fim, a quarta
parte apresenta uma anélise dos recursos mobilizados pelos promotores na
conformacao do balneério e os relaciona com a construgido da confianga e

credibilidade do empreendimento.

A ocupagdo do litoral vinculada a atividade turistica

Segundo a Organizagdo das Nagoes Unidas (ONU), estima-se que 80% de
toda a atividade turistica do mundo ocorra em é&reas costeiras (ONU, 2020).
No Brasil, segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua
(PNAD), estima-se que 48,74% da atividade turistica voltada para o lazer
destina-se a categoria de sol e praia (PNAD, 2021). Ja no estado de Santa
Catarina, segundo a Agéncia de Desenvolvimento do Turismo de Santa
Catarina (SANTUR), 41% daqueles que demonstram interesse em viajar para
o estado buscariam lazer voltado para o sol e praia, sendo a regido da Grande
Florianépolis aquela com maior procura (Emmendoerfer et al., 2020).

A chamada popularizagao da atividade turistica deu-se em meados da
década de 1970, porém, o aumento expressivo, conhecido como massificagao,
em termos regionais, ocorreu apos os anos 1990. E importante frisar que esse
periodo néo se refere a uma universalizagao do lazer atrelado ao deslocamento
temporério, mas sim a um aumento significativo da pratica turistica em
funcao da incorporagao do segmento pelas classes médias (Portuguez & Alvez,
2013). Essa ampliagdo do mercado turistico no Brasil, de modo geral, também
se relaciona diretamente com a instauragao da racionalizacao de politicas de
fomento e regulagoes feitas pelo Estado (Beni, 2006).
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A ideagdo do turismo enquanto fator relevante no desenvolvimento
economico e social estd presente no discurso de agentes politicos desde o
inicio do século passado. No caso de Florianépolis, esse fator sempre esteve
vinculado a suposta “vocacgéao turistica” atrelada ao litoral catarinense. Esse
discurso de “vocagdo” foi amplamente difundido nos meios jornalisticos.
A exemplo, em 1918, o jornal Terra Livre, de Florian6polis, publicou os
resultados de uma conferéncia entre agentes do alto escaldo da politica
estadual, cujo interesse governamental estaria atrelado a ordem de
investir em uma série de melhoramentos infraestruturais para fomentar
o setor econémico do turismo. Essa intengdo explicita foi justificada pela
prosperidade e riqueza que a instalagdo de estagdes balneérias poderia
resultar para a comunidade, ao atrair turistas de diversas partes do sul do
Brasil e do exterior (O futuro da cidade, 1918 apud Ferreira, 1994, p. 110).

E importante frisar que o turismo no inicio do século XX era uma
atividade extremamente elitizada — apenas grupos sociais de posigoes
privilegiadas dispunham de recursos para tais empreendimentos. Viajar e
desfrutar de experiéncias turisticas era um correspondente da posse de bens
materiais prestigiosos. Ao mesmo tempo que se vincula a recursos materiais,
expressa valor simbélico, culturalmente demarcado, que lhe confere status
e distingdo (Urry, 1996).

O fenomeno explorado neste artigo é o processo de ocupacgao do litoral
atrelado a atividade turistica, tendo em vista que a conformacéo de espagos
de sociabilidade a beira-mar e sua ressignificagdo simbélica sao mediados
por um longo processo socio-histérico, condicionado por um conjunto
de praticas sociais culturalmente situadas (Corbin, 1989). Para tanto, esta
pesquisa tem como ponto de partida um olhar para as relagbes sociais que
emanam do processo de construgao da cidade balnearia de Jureré, ocorrido
no final da década de 1950. A localidade, conhecida antes do inicio do
empreendimento como Terras do Caldeirdao e habitada por pequenos
agricultores e pescadores locais, foi transformada em um dos balnearios
mais elitizados do Brasil, conhecido internacionalmente como um ambiente
residencial e turistico de “alto padrao”.

Pode-se afirmar que o reconhecimento de tal status, que alids, no caso de
Jureré, foi sempre explicitamente almejado pelos idealizadores do projeto,
tomou corpo somente décadas mais tarde, através de um processo gradual

de mobilizagcdo de uma série de recursos de ordem material e simbdlica. Ao
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explorar os processos de construgao, de uso (Sartore, 2019; Sartore & Coffey,
2019) e valoragao de localidades costeiras, é possivel observar os processos
pelos quais grupos sociais ligados a empreendimentos germinais articulam
a posse de recursos que sdo capazes de legitimar determinada imagem e
representagdo simbolica dos ambientes.

A cidade costeira de Saint-Tropez, localizada no sudeste da Franga, é
um desses ambientes moldados para receber grupos sociais privilegiados.
Bruno e Salle (2018) observam a possibilidade de adentrar nas nuances
das transformagoes ocorridas através dos agenciamentos da alta sociedade
francesa. Além do poder sobre o espago fisico, esses grupos sociais sdo capazes
de moldar a composicao social do ambiente e a forma pela qual a paisagem
é reconhecida. Os autores observaram uma légica de produgéo e reprodugao
de valores culturais comuns na localidade de St. Tropez, isso a partir do
resgate da forma pela qual ocorreu a conformacao social daquele ambiente.
Fica explicito como, ao longo do processo histérico, houve apropriagoes e
construgbes convergentes para o reconhecimento da localidade enquanto
espago “naturalmente belo” e de “bom gosto”. Esse processo contou, por
vezes, com a participagdo do Estado, como por exemplo, na expansdo de
infraestrutura urbana.

No caso do Brasil, a insergdo do Nordeste nos circuitos imobiliarios
internacionais voltados para o turismo é também decorrente de uma
conformacgao hibrida entre agentes estatais e atores do setor privado local.
Loloum e Aledo (2018) afirmam que o “imagindrio turistico” (Salazar &
Graburn, 2014) atua como “utopias performativas” que levam a minimizar
os riscos do mercado, impondo, assim, visoes idealizadas sobre o futuro, de
modo que fica demonstrado como a representagdo simbolica dos ambientes
costeiros participa da estruturagao do mercado.

Outro caso pertinente é o que ocorreu na Praia da Pipa, no Rio Grande do
Norte. Loloum (2017), ao analisar arelagao entre as antigas elites latifundiarias
e os novos empreendimentos turisticos construidos na localidade, observa
a ocorréncia de um processo de reconversao da elite economica daquela
regido. Os filhos de grandes agricultores ligados tradicionalmente a
producao de cana-de-agtcar (Garcia Janior, 1989) se inseriram em novos
empreendimentos turisticos no litoral nordestino. Um fator de destaque em
tal estudo refere-se a constatacdo de uma extensa rede de influéncia entre as

elites e o Estado, que por vezes lhes proporcionam certas vantagens.
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No que diz respeito ao processo de conformagdo de balneérios maritimos
na cidade de Florianépolis, Campos (1991) afirma que as localidades
conhecidas hoje como Canasvieiras, Jureré e Praia Brava tém suas origens
ligadas a posse de terras comunais. Essas localidades passaram por
transformacg6es urbanisticas significativas, especialmente durante a primeira
metade do século XX. O autor revela também que muitas das apropriagoes
dessas terras ocorreram com o envolvimento de figurées da politica
institucional, que direcionaram, em certa medida, os rumos da urbanizagao
da capital catarinense.

Lohn (2002) traga uma anélise detalhada de como os processos de
urbanizagao vinculados ao setor do turismo estao imbricados em disputas
entre grupos dirigentes da politica institucional. Entre os anos de 1950 e
1960, a industria turistica comegou a ser vista como uma possibilidade
efetiva de investimentos de capitais financeiros, influenciada por modelos
de sucesso da Europa e dos Estados Unidos, assim como do Uruguai.
Lohn observa que, de um lado, havia o grupo dirigente que propunha o
caminho da industrializacao e expansao portuaria da capital catarinense.
Em oposigao a este, estava o grupo dirigente que advogava pela utilizagdo da
“vocagao turistica” enquanto tinico meio de transformagao capaz de trazer a
modernidade para a timida capital interiorana.

Assim, Lohn (2002) conclui que, no periodo estudado, havia uma
relagdo entre politicos e o mercado imobilidrio que terminou direcionando
investimentos para as dreas turisticas. Para o autor, o desenvolvimento
urbanistico, somado ao alinhamento econdmico do mercado turistico,
associa-se a uma modernizagdo conservadora na capital catarinense. Isso
porque, ao mesmo tempo, reforgava estruturas de poder existentes na cidade.
Portanto, a modernizagao nao se dava necessariamente em ruptura com o
passado, mas como uma extensdo dos interesses e do controle exercido por
esses grupos dirigentes. E nesse contexto que germina o projeto de construgao
da cidade balnearia de Jureré.

A ideacgado do balneério foi precedida pela fundagdo de uma entidade
privada com fins imobilidrios, que providenciou o loteamento e a
comercializagdo dos terrenos para uso residencial. Entre os sécios da
entidade estavam trés agentes: o primeiro reconhecido no universo social
local como ex-governador, deputado federal, advogado e também homem de
negoécios com uma série de empreendimentos locais e nacionais; o segundo
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integrante, conhecido por seu trabalho como engenheiro civil; e o terceiro
integrante atuava como advogado. Esses trés atores partiram da ideia
comum de fundar um empreendimento com “conforto idéntico aos grandes
balneédrios do mundo”. Esse grupo entrou em contato com o arquiteto Oscar
Niemeyer e o convidou para colaborar na projegdo do loteamento e modelar
um conjunto de infraestruturas urbanisticas.

Desde o periodo da projecdo, o empreendimento foi amplamente
divulgado nos meios de comunicagao do sul do pais. A propaganda enunciada
carrega em si um ideal modernizante, tanto na perspectiva da técnica
arquitetonica, lastreada pela figura de Niemeyer, como na conformacao de
um novo ambiente de socializagdo voltado para o lazer maritimo, seguindo
as tendéncias europeias e norte-americanas da pratica turistica de sol e praia
dos anos 1950 (Ertel, 2023).

Com o objetivo de aprofundar a compreensdo da génese do
empreendimento, este artigo propoe analisar um conjunto de recursos
de ordem material e simbélica, os quais foram mobilizados em torno da
construgao da cidade balneéria de Jureré. Para tanto, toma-se como fonte
de dados o material jornalistico veiculado pelo jornal impresso O Estado,
de Florian6polis, o maior e principal vetor de noticias de Santa Catarina

durante o século XX, até a chegada do concorrente Diario Catarinense.

Uma sociologia dos mercados para evidenciar os recursos
mobilizados na construgao da cidade balneéria de Jureré

O processo socio-histérico que compoe a cidade balnearia de Jureré
é concebido como parte essencial para a construgdo das interpretagoes
sociolégicas a serem delineadas. A anélise feita tocara em fracoes das
dimensodes sociais e politicas da conformagao daquele ambiente. A intengao
é explorar um referencial tedrico genuinamente sociolégico que possa dar
conta de compreender os fenémenos econdmicos relacionados com as
estruturas sociais, culturais e politicas.

Para isso, o estudo de Bourdieu (2006) sobre o mercado de casas proprias
na Francga se mostra como alternativa robusta para vislumbrar a relagao
entre economia material e economia simbélica, considerando as multiplas

relagoes de poder contidas no cotidiano da vida social. O autor engendra
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a possibilidade de demonstrar que o domicilio é, ao mesmo tempo, um
bem material e um bem simbélico, porque expressa a caracteristica de um
patrimoénio transmissivel e afetivo, que exprime uma representagao social
engendrada, que ndo pode ser compreendida se desassociada do grupo
social familiar.

Bourdieu, ao demonstrar as fragilidades da teoria econémica ortodoxa,
sobretudo diante da forma como ela representa os agentes e suas agoes,
a forma como concebe as preferéncias ou necessidades, observa que
aquilo que é comumente percebido pela ortodoxia econdémica como
elementos fixos, tais como oferta, demanda e mercado, sdo na verdade
construgdes sociais, caracterizadas como artefatos histéricos que requerem
uma compreensdo contextualizada e histérica para serem plenamente
compreendidos. Assim, o soci6logo francés propoe uma reconfiguragao na
abordagem dos fenémenos econémicos, considerando-os indissocidveis do
mundo social (Bourdieu, 2006).

Para tanto, ha dois caminhos fundamentais a serem percorridos: i) de
um lado, é necessario voltar-se para a génese das disposigdes econoémicas
dos agentes, indicando, assim, a pertinéncia de uma apreensdo dos
marcadores sociais das propensoes, gostos, necessidades, isto é, do sistemas
de preferéncias; ii) de outro lado, o autor advoga que também é necessério
conjurar a génese do proprio campo econdmico, ou seja, reconstruir a
histéria do processo de diferenciagdo e de autonomizagao que estrutura
este universo especifico. Somente relacionando esses dois caminhos, para
Bourdieu, é possivel desnaturalizar os fend6menos econémicos e compreendé-
los enquanto fragao do social.

O resultado desta operagdo torna possivel visualizar o mercado como
uma construgao social que engloba uma série de disputas entre agentes,
em que a demanda e a oferta fazem parte desse processo, refutando assim,
as concepgoes de que elas seriam concebidas como entidades puramente
objetivas e independentes. A oferta e a demanda sdo resultantes de processos
sociais e histéricos que refletem as relagoes de poder, as hierarquias sociais e
as dindmicas culturais do presente (Bourdieu, 2005).

O mercado também é composto e possivel de ser moldado por
instituigoes e regras previamente estabelecidas, como leis, regulamentagoes
governamentais, normas sociais e praticas comerciais que envolvem

diferentes grupos sociais. Nas palavras do autor, é “um campo de agao
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socialmente construido onde se afrontam agentes dotados de recursos
diferentes” (Bourdieu, 2005, p. 33). Esses recursos dependem de uma escala
de quantidade e qualidade, os capitais, como por exemplo, capital financeiro,
capital cultural, capital tecnolégico, capital juridico, capital organizacional,
capital comercial, capital social e capital simbélico.

Em fungéo desses recursos, os agentes sdo capazes de elaborar estratégias
e agoes, considerando sempre os limites impostos pela estrutura no universo
social. Nesse sentido, conforme Bourdieu (2005, p. 33-35), os fins das agoes
desenvolvidas pelas firmas e sua eficacia estao diretamente relacionados a
sua posigdo no campo de forgas, ou seja, a distribuigdo do capital sob suas
diversas formas. Longe de atuarem em um espago sem restrigoes, os agentes
operam dentro de um conjunto de possibilidades que sao determinadas pela
posicdo que ocupam no campo.

E esse esquema topoldgico que caracteriza a teoria social bourdieusiana,
de modo que o espago social é concebido como um campo de posigoes
tomado por forgas que se interrelacionam, em que as posigoes se diferenciam
entre si a partir de uma distribuigdo desigual de bens e recursos escassos,
que podem ser os mais diversos, como, por exemplo, a posse financeira,
titulos universitarios, o poder politico, o dominio tecnolégico, a autoridade
cientifica, a consagracao social, o carisma religioso etc. Essa distribuigao
de recursos é dindmica, variando conforme a movimentagdo dos agentes
que ocupam diferentes posigoes em determinado espago social. De modo
pragmatico, as agdes no universo social sdo frequentemente colocadas
em termos de disputas, mesmo em contextos em que o agente nao tem
consciéncia clara de que estd envolvido em uma competigao.

A filiagdo com a perspectiva topolégica neste artigo possibilita revelar
de modo refinado a relagao entre recursos e disputas que envolvem o grupo
dirigente a frente do empreendimento da cidade balnearia de Jureré. O
movimento que relaciona a escala social com o individual é garantido através
da concepgao de que os espagos sociais sdo produtos de toda uma histéria
coletiva e sdao sempre reproduzidos nas histérias individuais. Cada campo
possui suas particularidades préprias. Os agentes, aqui, além de individuos,
também podem ser empresas, cujas relagoes sao definidas e posicionadas
no espectro social pelo volume e estrutura de seus recursos especificos,
determinando, assim, a estrutura do campo e o estado potencial das forgas

que exercem sobre o conjunto dos demais agentes/empresas (Bourdieu, 2005).
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Portanto, espago social é, antes de mais nada, um espaco relacional, em
que as variagdes de volume, forga e recursos condicionam e comandam o
poder de agao e manutengao sobre o universo social. Com esse arcabougo
tedrico, é possivel adentrar nos meandros das multiplas dimensoes de poder
e de pressao que certas empresas/agentes exercem sobre os espagos sociais.
De certo modo, tal perspectiva complexifica a compreensao dos fenémenos
econdmicos relacionados as estruturas sociais, afastando, assim, a ideia de
agentes atomizados meros calculadores, articulados por simples interesse,
deslocados de um processo histérico.

Como o recorte temporal do objeto empirico deste artigo esta circunscrito
a génese do empreendimento do balneario de Jureré, adotamos a estratégia
de olhar para o processo de construgido da legitimacdo desse ambiente
enquanto um mercado. Para tanto, exploramos a construgao da confianga e da
credibilidade. Para Bourdieu, a confianga e a construgao da credibilidade estao
intimamente ligadas a ideia de capital simbélico, que “reside no controle de
recursos simbolicos baseados no conhecimento e no reconhecimento, como
a imagem da marca” (2005, p. 25). De modo mais geral, o autor argumenta
que o poder simbélico desempenha um papel fundamental na construcao
da realidade social, estabelecendo uma ordem de percepgao compartilhada
que define a forma como o mundo é compreendido. Essa estruturagiao do
sentido imediato do mundo depende de um conjunto de categorias cognitivas
homogéneas, como as concepgoes de tempo, espaco e causalidade, que
permitem a concordancia entre os agentes sociais (Bourdieu, 1989).

Dessa forma, a confianca e a credibilidade associadas ao balneario de
Jureré ndo surgem apenas como atributos objetivos, mas sdao produzidas
e legitimadas no interior de um campo onde determinados agentes detém
o poder de definir o que deve ser reconhecido como legitimo. Em termos
bourdieusianos, a eficicia do poder simbélico reside justamente na
capacidade de “fazer ver e fazer crer”, ou seja, de naturalizar a percepgao de
um espago como legitimo e desejavel. Esse processo se sustenta na relagao
entre os agentes dominantes e o ptblico, em que a aceitagao da autoridade
de quem enuncia reforca a crenga na validade do discurso proposto. Assim,
a estruturagao da ordem social ndo apenas define o que é confidvel, mas
também assegura que a credibilidade daqueles que promovem a legitimagao
do mercado imobilidrio seja socialmente reconhecida e reproduzida
(Bourdieu, 1989).
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Do conjunto de possibilidades de transformacoes dos espagos sociais, é
preciso dar uma atencgao especial para aquelas que se vinculam as pressoes
exercidas de ordem externa, capazes de influenciarem na ordem interna, como
é o caso da permeabilidade das interagdes entre espacos sociais especificos e
Estado. No estudo sobre os domicilios franceses, Bourdieu (2006) observou
um ponto-chave referente a participagdo do Estado em criar e regular a
demanda do mercado de casas préprias. Ao demonstrar uma transigdo na
ocupacao dos espagos burocraticos estatais, o autor, mapeando esquemas
culturais de um grupo especifico, observou que a tomada de decisoes pelo
Estado convergia com as visdes de mundo desse grupo. Em sintese, os jovens
formados na Escola de Chicago que passaram a ocupar novos cargos entram
em conflito e desbancam o discurso dos antigos burocratas filiados ao ideal
de “bem-estar social”, alterando assim, as dindmicas de fomento e regulagao
de domicilios via politicas estatais.

Bourdieu (2006) mostra que a tomada de posigao dos Chicago Boys carrega
consigo uma concepgdo modernizante atrelada a uma ficgdo matematica
que, por sua vez, mais do que expressar nimeros abstratos, dita novas regras
de uma postura politica. Nota-se que o Estado, por meio dos agentes que
o compdem, tem participagdo fundamental na construgcao das demandas
sociais e na conformacao de mercados, seja pelos embates internos acerca
das visoes legitimas de mundo, com estimulos a estratégias culturalmente
consagradas aos grupos dominantes, ou, ainda, regulando e reprimindo as
possibilidades de insergao de atores marginais no jogo a ser disputado.

O Estado, nessa perspectiva, é uma entidade teol6gica, um metacampo
em que os agentes dirigentes podem legitimar suas visées de mundo,
principalmente pela apropriagdo e exercicio do monopoélio da violéncia
simbdlica legitima. O Estado, ao produzir e impor categorias de percepgao
e pensamento, estrutura a realidade social de maneira a refletir e perpetuar
as relagoes de poder existentes na sociedade. Isso inclui a criagao de uma
ortodoxia, um consenso sobre o sentido do mundo, que fundamenta a
integragdo tanto légica quanto moral da sociedade, permitindo ao Estado
cumprir suas fungoes de conservagao social e manutencao das condigoes para
a acumulacao de capital. O Estado é um espaco social onde se administram
os conflitos, mas de forma que se beneficiam os dominantes, servindo seus
interesses econdémicos e simbélicos ao mesmo tempo que se autopreservam
(Bourdieu, 2014).
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Procedimentos da pesquisa

Como mencionado anteriormente, o objetivo deste artigo é analisar como
um conjunto de recursos, de ordem material e simbélica, foi mobilizado em
torno da construcdo da cidade balnearia de Jureré. Como fonte de dados
utilizamos textos publicados no jornal O Estado, de Floriandpolis. Assim, em
funcao de tal propésito, mobilizou-se a metodologia de anélise de contetido
pelo processo de fragmentacgao de significados através do referenciamento
de unidade de registro tematico (Bardin, 2011).

Antes de explicarmos a coleta e selegio dos dados, é fundamental
apresentarmos trés conceitos utilizados para garantir a sistematizagdo rigorosa
desse procedimento metodolégico. Sao eles: leitura flutuante, unidade de
registro e unidade de contexto.

A leitura flutuante consiste na primeira etapa do processo de analise de
contetdo. Trata-se de um exame inicial e exploratério do material coletado,
sem um esquema rigido de categorizagdo pré-definido. Seu objetivo é
familiarizar o pesquisador com o corpus e identificar elementos recorrentes
ou significativos que orientarao a construgao das categorias analiticas.

A unidade de registro é o elemento basico a partir do qual as informagoes
sdo categorizadas. No caso desta pesquisa, optou-se por um recorte semantico,
ou seja, a unidade de registro foi definida a partir de temas recorrentes
identificados no corpus documental. Isso significa que a analise nao se
restringe a palavras ou expressoes especificas, mas busca compreender os
sentidos construidos ao longo dos textos.

A unidade de contexto, por sua vez, refere-se ao segmento mais amplo
da mensagem em que a unidade de registro estd inserida. Conforme Bardin
(2011, p. 137), a unidade de contexto possibilita uma interpretagdo mais
precisa, garantindo que as categorias analiticas sejam aplicadas de maneira
coerente. Nesta pesquisa, consideramos como unidade de contexto o
paragrafo ou conjunto de sentengas que dao suporte a unidade de registro,
fornecendo informagoes adicionais sobre o significado da ocorréncia.

A coleta e filtragem dos dados ocorreram em duas etapas, de modo
esquematico, intituladas de E1 e E2.

A primeira etapa, E1, condiz com o levantamento de material jornalistico
na plataforma Hemeroteca Digital Catarinense.! Para acessar os jornais em

!Disponivel em: http://hemeroteca.ciasc.sc.gov.br/. Acesso em 20 de janeiro de 2024.
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formato digital, foi preciso seguir para a aba “Pesquisar nos periédicos” e la
selecionar o jornal O Estado, de Florian6polis. No momento da pesquisa, em
janeiro de 2024, estavam disponiveis para consulta 18.132 edigoes do jornal,
entre os anos de 1915 até 1975, o que representa um total de 127.330 péaginas.

Considerando o montante, optou-se por realizar buscas através de
palavras-chaves dentro da janela que contém somente publicagdes do jornal
O Estado. Condizentes com o interesse da pesquisa, as palavras-chave sao:
i) “Praia do Forte” (273 ocorréncias), que corresponde ao nome da praia
onde acontece a conformagdo do empreendimento; ii) “Imobilidria Jureré”
(43 ocorréncias), condizente com a empresa responsavel pelo loteamento e
comercializagdo da area. Observou-se que apenas a palavra-chave “Praia do
Forte” é suficiente para esgotar o escopo da busca, pelo fato de todo material
selecionado anunciar o nome da localidade e todo o material que consta na
busca “Imobiliaria Jureré” estar contido em “Praia do Forte”.

Como forma de filtrar os 316 documentos encontrados pelas palavras-
chave em E1, prosseguiu-se para a segunda etapa de filtragem. Em E2,
através da técnica de “leitura flutuante”, foi selecionado um quadro de textos
que apresentam relagdo direta com o processo de divulgagdo, planejamento
e construgao da cidade balnedria de Jureré. Chegou-se, dessa maneira, ao
corpus da pesquisa com 17 textos.? Apés a selegao do corpus, a etapa seguinte
consistiu na codificagdo dos textos com base nas unidades de registro pré-

estabelecidas em fungao do referencial sociolégico adotado. Sao elas:

a. Recursos economicos: refere-se aos recursos financeiros e formas

materiais que sdo controladas ou atribuidas a um individuo ou grupo;

b. Recursos de rede de sociabilidade: refere-se aos recursos que estdao
enraizados nas relagbes sociais de um individuo ou grupo. Esta
unidade abrange os lacos sociais, as redes de interagao e os padroes

de confianga e reciprocidade;

c. Recursos politicos: refere-se ao conjunto de recursos que os agentes
sociais possuem e podem mobilizar para obter influéncia e poder

através da politica institucional;

2 Os textos podem ser conferidos no site da Hemeroteca de Santa Catarina pelas seguintes
edigoes e péaginas: Edigao: 12988 p. 09; Edigdo: 13003 p. 12; Edigao: 13004 p. 12; Edigao: 13005
p- 12; Edigao: 13008 p. 12; Edicao: 13020 p. 02; Edigdo: 13023 p. 02; Edigao: 13025 p. 02;
Edigao: 13036 p. 12; Edigao: 13037 p. 02; Edigao: 13038 p. 12; Edigao: 13050 p. 02; Edigao:
13050 p. 12; Edigao: 13179 p. 03; Edigao: 13179 p. 12; Edigao: 13271 p. 12; Edigao: 13429 p. 01.
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d. Recursos técnicos: refere-se ao conjunto de recursos relacionados
ao dominio e a capacidade de mobilizar técnicas em fungdo da
intervengao na natureza.

A partir dessa etapa, emergiram as categorias analiticas resultantes
da identificagdo recorrente dos padrdes teméticos do material coletado,
elencados no Quadro 1.

Quadro 1. Codificacao

Unidade de registro Categorias

1 - Figurdes de negécios

a- Recursos Econdmicos 2 - Montante financeiro

3 - Beneficio econdémico

b - Recursos de rede de

sociabilidade 4 - Aval de credibilidade

5 - Associacao do empreendimento com o poder publico

¢ - Recursos politicos
6 - Figurao politico

7 - Planejamento Urbanistico

d - Recursos Técnicos 8 - Confecgdo e manutengdo de acesso

9 - Instalagao de rede elétrica

Fonte: elaborado pelos autores.

No que se refere as unidades de contexto, foi destacado do texto o paragrafo
ou conjunto de sentengas adjacentes as unidades de registro, garantindo uma
interpretagdo precisa e contextualizada. Isso permitiu entender o sentido
atribuido aos recursos mobilizados no processo analisado.

Com base na codificagao estabelecida, cada ocorréncia das categorias
emergentes foi analisada levando-se em consideragdo as unidades de
contexto. Essa estratégia garantiu que a frequéncia das categorias nao
refletisse apenas uma contagem quantitativa das referéncias, mas fosse
sobretudo fundamentada pelo significado qualitativo atribuido aos recursos
mobilizados no discurso jornalistico. O processo interpretativo ocorreu
por meio da articulagao entre esses contextos especificos e o referencial
tedrico socioldgico, permitindo realizar inferéncias sobre o conjunto de

agenciamentos empregados no empreendimento de Jureré. Assim, foi
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possivel demonstrar como os discursos analisados contribuiram simbélica e
materialmente para construir a legitimidade do empreendimento como um
espago marcado pela exclusividade social.

Porém, é importante reconhecer algumas limitagdes inerentes a analise
realizada. Por exemplo, no que se refere ao jornal O Estado, ele pertencia a
um dos agentes envolvidos no empreendimento de Jureré, o que pode ter
influenciado a forma como os eventos foram noticiados, conferindo viés
editorial ao material. Ainda assim, sua relevincia é pertinente pelo fato
de ser o maior jornal de Santa Catarina na época central da investigagao.
Além disso, apesar de termos executado uma varredura minuciosa na
Hemeroteca Digital Catarinense, a andlise se restringe ao material disponivel
na plataforma. Caso edigoes do jornal tenham sido perdidas, danificadas ou

nao digitalizadas, é possivel que existam lacunas na documentacao.

Interesses e recursos: a confianca e credibilidade por tréas
do “moderno balneario”

Diante da realidade social do inicio do século XX, os primeiros usos da
faixa de areia associdveis ao lazer maritimo ocorreram na antiga Praia de
Fora (Ferreira, 1994). Antiga, porque hoje a localidade nao é mais um espaco
de balneabilidade, principalmente pela modificagao da costa em virtude dos
processos de aterramento e igualmente pela insalubridade da 4gua marinha
adjacente a regido central de Florianépolis. Mais tarde, durante a década de
1930, outras praias foram sendo adaptadas para a pratica do banho de mar,
como é o caso de Canasvieiras e a Ponta do Leal.

A praia da Ponta do Leal foi ocupada a partir da apropriagdo privada
de uma grande area chamada de “Pasto do Gado”. A articulagdo do
empreendimento se deu pela fundagao da Sociedade Imobiliaria Catarinense
Ltda. Entre os sécios fundadores estava um consagrado politico de carreira
estadual e outro politico de carreira municipal. Essa localidade tornou-
se, no final da década de 1930, o balneario preferido da alta sociedade
florianopolitana buscando lazer e recreagédo a beira do mar. Varios figurdes do
cenario politico catarinense possuiam casas de veraneio e as frequentavam
assiduamente durante a alta temporada (Ferreira, 1994). Aqui vale um

destaque: o termo “figurdes”, utilizado neste artigo, refere-se a agentes
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sociais que ocupam posigoes destacadas nos campos politico, econdémico ou
simbélico local, exercendo consideravel influéncia na tomada de decisdes e
no direcionamento das préticas urbanisticas e imobilidrias em Florianépolis.
Essas figuras sao detentoras de capital econdémico significativo, redes sélidas
de relagoes sociais (capital social), além de legitimidade e reconhecimento
social (capital simbdlico), o que Bourdieu nomeia como agentes eficientes.
No que diz respeito a localidade de Jureré, desde os primeiros agenciamentos
no inicio de 1957, o grupo promotor do empreendimento articulou uma
série de agoes concretas, como a demarcagao e o loteamento dos terrenos,
transformando o antigo vilarejo de pescadores em um bairro estruturado
especificamente para a pratica do veraneio. Pode-se observar atualmente
que o local demarca um estilo de vida, caracterizado pela posse de bens
materiais e pelas experiéncias de consumo, que se diferenciam através da
fruicao de domicilios luxuosos e possibilidades de insergao em clubes, festas
e uma série de ambientes demarcadores de status. Evidencia-se que naquele
espago hda um forte apelo a exclusividade, cuja barreira de participagao
¢ determinada pelo alto valor dos iméveis e pelos pregos elevados das
experiéncias comercializadas no entorno (Ertel, 2023).

Ao direcionar o olhar para o universo social do empreendimento iniciado
hé 67 anos, é possivel observar que a intengao de construir a cidade balnearia
de Jureré vinculava-se a um ideédrio de progresso, atribuido sobretudo as
possibilidades do turismo local. Para tanto, o empreendimento foi lastreado
por uma rede de relagoes entre agentes socialmente situados, os quais, ao
mesmo tempo, possuiam influéncia dentro da politica institucional e eram
considerados como “homens de negécios”. O fato é que tal grupo usou o
maior jornal de Santa Catarina, O Estado, como veiculo de propagagdo do
“moderno balneario” que traria “inegaveis beneficios sociais, econémicos e
financeiros” para Florianépolis.

O primeiro ponto essencial a ser evidenciado antes de expandir a analise
dos dados coletados é o fato de que, desde os anos 1940, o jornal O Estado era
de propriedade de um dos agentes que compunham o empreendimento de
Jureré. Esse mesmo agente igualmente possui em sua trajetéria a ocupagao
de cargos politicos temporarios, como trés legislaturas federais enquanto
deputado, uma legislatura estadual, também enquanto deputado, e o titulo
de ex-governador do estado de Santa Catarina, tudo isso antes da fundagao
da Imobiliéria Jureré Ltda.
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Figura 1. Fragmento de veiculagéo jornalistica
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Fonte: O Estado, 17 de margo de 1957.

Esse fato implica que, durante 30 anos, o maior jornal de Santa Catarina,
O Estado, serviu aos propésitos politico-partidarios do Partido Social
Democrata (PSD) e da Alianga Renovadora Nacional (ARENA) (Buddle, 2013,
p. 25). E pertinente ressaltar que, dentro do corpus da pesquisa, nao esta
presente qualquer material explicitamente publicitario sobre o balneério de
Jureré, mas isso nao significa que o contetido veiculado pelo jornal — seja por
meio de suas colunas, como é o caso do quadro “Agora Capital”, ou através
de noticias e informativos — ndo carregue em si um tom de promogéo. Sendo
assim, o material ndo pode ser desassociado dos interesses promocionais
do proprietario do jornal ou daquilo que Bourdieu (2006) nomeia os efeitos
poéticos da propaganda, os quais capturam a atengdo e o imaginério do
publico consumidor.

A analise do conteddo revela que estd presente na veiculagdo
jornalistica o suposto sucesso do empreendimento atrelado a expertise de
Oscar Niemeyer, que fora responsavel por realizar o projeto urbanistico, a
modelagem arquiteténica de um restaurante e um luxuoso hotel. Mesmo que
Niemeyer ainda nao tivesse iniciado o projeto de Brasilia, ele ja usufruia de

reconhecimento nacional e internacional enquanto expoente das técnicas
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modernistas atreladas ao universo urbanistico. O arquiteto naquela época ja
havia participado da projecdo da sede da ONU, em Nova York, e de outras
tantas obras no territério nacional, como a do Ministério da Educacao e
Satde no Rio de Janeiro (Teixeira & Adams, 2007).

O convite feito a Niemeyer para prestar seus servigos a Imobilidria Jureré
Ltda. se deu através da rede de sociabilidade de que os promotores dispunham.
Em entrevista dada para uma emissora televisiva, a filha do agente engenheiro
civil, que também é sobrinha do sécio que era advogado, afirma que seu tio
possuia grande amizade e afinidade com Niemeyer, possibilitando contato
para a projecdo do empreendimento (Conexdo ND, 2021).

A analise do corpus da pesquisa permitiu observar que todas as matérias
veiculadas sobre o empreendimento mencionam o nome de Niemeyer.
No entanto, segundo Martins (2004, p. 222-223), os projetos e documentos
anexados ao poder publico, referentes tanto ao empreendimento quanto ao
restaurante construido no local, foram assinados por um dos s6cios envolvidos
—o qual detinha o titulo de engenheiro civil -, e ndo por Niemeyer, como havia
sido anunciado nos jornais. No caso especifico do hotel de luxo, a Imobiliaria
Jureré possuia apenas uma representagdo em maquete, que nunca chegou
a ser concretizada. Observa-se, portanto, que, apesar de Niemeyer nao ter
formalmente assinado os projetos, sua presenga na localidade foi mobilizada
na divulgacdo do empreendimento e assim influenciou o imaginario social
regional, consagrando-o publicamente como o responsével pela projecao
urbanistica do loteamento, mesmo que isso nao tenha acontecido de fato.

Além de Niemeyer, o material coletado revela que outras figuras influentes
do cenario social local também manifestaram sua confianga na prosperidade e
relevincia do empreendimento, como, por exemplo, o prefeito de Florian6polis
na época e o presidente da Federagdo do Comércio do estado. A manifestagao
publica de confianca dessas figuras evidencia, em grande medida, o capital
social atrelado tanto ao empreendimento quanto aos seus agentes promotores.
Capital social é entendido aqui como o conjunto de recursos, atuais ou
potenciais, associados a posse de uma rede durével de relagbes mais ou menos
institucionalizadas, baseadas no conhecimento e reconhecimento mutuo
(Bourdieu, 1989).

Nesse contexto especifico da génese da cidade balneéaria de Jureré, o apoio

do prefeito e do presidente da Federagao do Comércio ndo apenas reflete uma
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confianga na viabilidade do projeto, mas também atua como um endosso
que pode facilitar a mobilizagdo de recursos, facilitar acordos e legitimar o
empreendimento perante a comunidade e potenciais investidores.
Conforme é possivel visualizar no Quadro 2, os recursos mais explicitados
pela narrativa jornalistica sdo de ordem técnica, com presenga em todas as
edigoes analisadas; e, em segundo lugar, aparece a enunciagao de recursos

de ordem econdmica, presente em 58,82% das edigoes.

Quadro 2. Presenca de unidade de registro no corpus da pesquisa

Unidade de registro Frequéncia Percentual
a- Recursos Econdmicos 10 58,82
b - Recursos de rede de sociabilidade 3 17,65
¢ - Recursos politicos 6 35,29
d - Recursos Técnicos 17 100,00
Total de edigoes 17 100,00

Fonte: elaborado pelos autores.

Quando analisamos a ocorréncia do item “recursos técnicos”, observa-
se que a mobilizagdao do planejamento urbano serviu como recurso concreto
e, a0 mesmo tempo, simbolico: concreto pelo fato de Niemeyer orquestrar as
modificagoes feitas em plano fisico, modificando a natureza; simbélico pelo fato
de o arquiteto dispor de alto indice de reconhecimento em obras modernizantes.
Somando isso ao contexto da capital catarinense, num momento de disputa sobre
os rumos a serem tomados para o desenvolvimento da pequena Floriano6polis,
os agentes promotores do empreendimento anunciavam sua associagdo junto
da legitimidade de Niemeyer, para “fazer ver e fazer crer” na possibilidade
de sucesso da cidade balneéria de Jureré e, também, como possibilidade de o
empreendimento ser o vetor de modernidade que se esperava para a ilha.

A construgdo de confianga e credibilidade é um elemento fundamental
no empreendimento, visto que sao elementos construidos socialmente
por meio das interagdes entre os agentes econdmicos e as instituigdes do
mercado. Bourdieu (2005) argumenta que a confianga e a credibilidade
ndo sdo apenas resultantes das transagoes econémicas, mas sim resultados
de relagbes sociais e praticas culturais pré-estabelecidas, pois os agentes

constroem a confianga uns nos outros com base em suas experiéncias
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passadas, nas reputagoes estabelecidas e nas normas sociais que lastreiam
as demais instancias do mundo social.

E interessante observar nao sé o que foi explicitado pelo jornal, mas
também aquilo que nao foi dito. Em nenhuma fragdo do corpus da pesquisa
foram encontradas enunciagoes de quais técnicas seriam empregadas no
planejamento urbanistico da localidade. Isso indica que toda a ideia de
modernizagao estava lastreada pela confianga e credibilidade da figura de
Niemeyer. Somando a reputagdo do arquiteto ao contexto de vivéncia dos
grupos dirigentes, ambiente em que suas visdoes de mundo anunciavam o
turismo como tinico vetor possivel para o desenvolvimento local, permite-
nos observar que a credibilidade no empreendimento possui sélidas raizes
na estrutura social da época.

No que diz respeito as demais infraestruturas locais, s6 ha mencgoes ao
processo de instalacao da rede elétrica e de confecgao de estrada de acesso,
essa altima, muitas vezes anunciada como obrigacdo a ser executada pelo
poder publico.

Retomando a explicitagao de apoio ao empreendimento por figuras
politicas, observa-se que o endosso dessas figuras visa nao apenas a
possibilidade de prosperidade econémica, como também a possibilidade de
fortalecimento de redes de poder e influéncia, sobretudo para a superagao
de obstaculos regulatérios: a obtengao de aprovagoes e licengas e o acesso
a recursos de infraestrutura publica, como é o caso da energia elétrica e o
acesso por estradas. E pertinente mencionar que, quando concluidas essas
obras infraestruturais, a veiculagao jornalistica atribuiu o mérito exclusivo a
iniciativa da empresa promotora do empreendimento, deixando em segundo
plano a participacao do Estado.

Passando agora para outros recursos, conforme se pode observar no
Quadro 3, foi possivel mapear trés categorias que se referem aos recursos
financeiros e formas materiais que foram controladas ou atribuidas ao
empreendimento. Observa-se no material a enunciacao explicita de
beneficios econémicos aos eventuais associados ao negécio. O acesso a esse
mercado é dado pelo ato de compra de cota de participagao, correspondente
ao valor de Cr$ 20.000,00. A titulo de comparagao, o valor de um salério-
minimo em 1959 era de Cr$6.000,00 mensais (Este, 2005). Tendo em vista
que as condutas de maximizagdo de lucro individual sdo anunciadas

publicamente no modelo de negécio, os promotores anunciavam que a cada

FAZER TURISMO E ACREDITAR NO TURISMO... | Varlei Rui Ertel & Mércia Mazon



REVISTA BRASILEIRA DE SOCIOLOGIA | Vol. 13 - 2025 - e-rbs.992
22

compra de cinco cotas de participagao era dada a possibilidade de trocé-las
por um terreno apto a construgao na localidade. Em valores da época, isso
correspondia a aproximadamente 17 salarios-minimos. Hoje, na localidade,
os lotes de 600m? sao vendidos em média por 2.858 saldrios-minimos (piso
nacional), o que corresponde a uma hipervalorizagao do empreendimento.

Quadro 3. Presenca das categorias no corpus da pesquisa

Unidade de registro Categorias Frequéncia | Percentual
1 - Figurdes de negocios 6,00 11,76
a- Recursos Economicos |2 - Montante financeiro 4,00 7,84
3 - Beneficio econdmico 6,00 11,76
So'ciﬁijzzede redede |, \val de credibilidade 3,00 5,88
5 - Associagao do empreendimento 4,00 7.84
¢ - Recursos politicos com o poder publico
6 - Figurao politico 5,00 9,80
7 - Planejamento Urbanistico 17,00 33,33
d - Recursos Técnicos 8 - Confecgdo e manutengao de acesso 3,00 5,88
9 - Instalagao de rede elétrica 3,00 5,88
Total de prensa de categorias 51,00 100,00

Fonte: elaborado pelos autores.

O lastro de confianca e credibilidade do empreendimento foi atribuido
igualmente através da figura do “homem de negbcios”, correspondente ao
proprietario que possuia o titulo de ex-governador e que, de fato, também
era um dos maiores empresarios de Santa Catarina. Somado a isso, possuia
intimas relagdes continuas com a politica institucional. Nota-se que o agente
exerceu grande poder e pressdo sobre o espaco social da época, quando
seus interesses — que nao eram s6 seus, mas de um grupo social — foram
postos em marcha. De um lado, seu nome a frente do empreendimento
referenda a garantia de rentabilidade individual, de outro, enquanto figura
politica, seu respaldo é associado aos possiveis beneficios para a economia
municipal e estadual.

Conforme se pode observar a partir do titulo das duas primeiras reportagens
, elas correspondem a uma veiculagao de interesses de parte dos circulos
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sociais e financeiros do estado, visto que a criagdo do “moderno balneério
de Florianépolis” se justificou pela modernizagao e beneficio econémico do
estado. Ficou a cargo do “[ex-governador] explicar os objetivos da Praia do
Forte: Santa Catarina procura criar condigées para o turismo”. Evidencia-se,
portanto, que ha um encadeamento do agente com o status de figurdo de
negdcios associado a figura politica, o que reverbera sobre o agenciamento
de grande volume de poder simbélico sobre aquele mercado.

Como demonstrado por Lohn (2002), a criagdo da vocagao “natural” de
Florianépolis para o turismo se deu através de um processo de construgao
histérica e politica, que impactou diretamente a configuragdo urbana. O
turismo enquanto alternativa para a aceleragao das transformacoes econémicas
da capital se mostrou atrelado a esse grupo social, que disputou e ocupou os
mais altos escaldes da politica institucional. Nas palavras do autor,

Os investimentos publicos e as decisoes estratégicas foram efetivados
segundo os preceitos de uma determinada forma de agir sobre o urbano,
de modo a fazé-lo assumir as caracteristicas de dinamismo e progresso.
Os grupos que comandaram o processo nao foram modestos em seus
planos e é possivel encontrar diversos momentos em que todo o futuro
da cidade veio a ser projetado na dependéncia dos interesses de
realizagdo de riquezas imobilidrias que encontravam no turismo e na
abertura de loteamentos nas praias uma oportunidade para expansao
(Lohn, 2022, p. 18).

Assim, os projetos, os planos econémicos e urbanisticos revelavam que
a politica institucional convergiu com os interesses do empreendimento,
privilegiando atender diretamente as demandas e projetos de vida das
camadas altas e médias. Além disso, a convergéncia do grupo empreendedor
do balneério com os interesses do estado fica evidente, nao é obra do acaso;
ao contrério, é fruto das lutas pelo poder assentadas em recursos imanentes
de capital simbdlico, refletindo e reforgando as hierarquias e desigualdades
sociais existentes no contexto local.

Observa-se que o grupo promotor do empreendimento em Jureré
articulou uma série de agoes e mobilizou recursos variados, capazes de
transformar significativamente tanto o espago fisico quanto a imagem
e representagdo sobre localidade. Este processo se deu lastreado pela
visdo de progresso e modernizagdo atribuida ao turismo, em que o grupo

dirigente atuou diretamente na construcao da confiancga e credibilidade no

FAZER TURISMO E ACREDITAR NO TURISMO... | Varlei Rui Ertel & Mércia Mazon



REVISTA BRASILEIRA DE SOCIOLOGIA | Vol. 13 - 2025 - e-rbs.992

24

empreendimento. Tais confiancga e credibilidade tomaram corpo através de
redes de sociabilidade e por respaldo politico, dado pelas associagoes de
figuras de reconhecimento local e nacional, como é o caso da intervengao
de Oscar Niemeyer. Isso nao apenas facilitou a viabilidade para iniciar o
empreendimento, mas também reforgou ao longo dos anos a percepgao de

Jureré como um espago de exclusividade e luxo.

Consideragoes finais

Este artigo pretendeu analisar sociologicamente uma fragdo do processo
de elitizagao da praia de Jureré através da anélise de sua sociogénese. Assim,
conforme observado nas 17 noticias do maior jornal de Santa Catarina no
periodo estudado, pode-se observar que, a partir do inicio do século XX, foi
creditado ao turismo o papel de aceleragao das transformagoes econdémicas
da capital catarinense. A ocupagao privada das Terras do Caldeirdao em
fungao da construgdo do balneério Jureré se mostra como um vetor desse
processo. Para tanto, as inferéncias trazidas a partir da analise de contetdo
evidenciaram que o grupo promotor do empreendimento articulou uma
série de recursos, de ordem material e simbélica, de competéncia de redes
de sociabilidade e financeira, elementos os quais convergem, nao por acaso,
com interesses e recursos de ordem do campo da politica institucional.

O olhar direcionado a veiculagdo jornalistica sobre o empreendimento
de Jureré nos permitiu compreender, em parte, o papel desempenhado pelo
jornal O Estado na producgao e legitimacao da realidade social da época.
Nesse sentido, o conjunto de noticias analisadas nao apenas descreve a
realidade, mas revela como ela é construida, classificada e hierarquizada,
sobretudo por meio da repetigio e da selecao de fatos, enfatizando ou
omitindo determinados temas. Além disso, possibilita entender, com maior
profundidade, quais grupos sociais detém poder para pautar certos assuntos.

Podemos identificar, portanto, que a reverberagdo da ideia de “vocacdo”
turistica local se mostra alinhada com o ideal de modernizagdo conservadora
desta capital, de forma que representou uma extensdo dos interesses e das
disputas entre grupos sociais que galgam posigdes no campo politico local. Tais
agentes, em certa medida, disputaram e foram bem-sucedidos em direcionar os

rumos da urbanizagao e do mercado imobiliario de frente para o mar. O processo
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de construgdo da confianca e credibilidade no empreendimento da cidade

balneéria de Jureré se mostra intrinsecamente ligada ao contexto de disputas e
hierarquizagao inscritas na cena social da época.
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