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Avenida Brasil entra em cena:
a telenovela da Rede Globo e o povo

Avenida Brasil comes on the scene:
the Rede Globo’s soap opera and the people

Caio Eduardo Teixeira Vasconcellos®

RESUMO

Face aos processos socioecondmicos que antecederam a exibigdao de Avenida Brasil
em 2012, este artigo propoe uma interpretagao da representacao das classes populares
na telenovela da Rede Globo. Apés reconstruir movimentagoes da emissora carioca
para atrair a audiéncia das classes populares nas ultimas décadas, irei me centrar
na analise de tematicas e situagoes relacionadas a classe e a género na vinganga de
Nina, conjunto de cenas que compoe o principal momento da telenovela. Para tanto,
o referencial tedrico que fundamenta essa interpretagdo se articula a partir de um
didlogo entre aspectos dos conceitos de indiistria cultural de Adorno e Horkheimer e
de género corpdreo de Linda Williams.
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ABSTRACT

Considering the socioeconomic processes that preceded the exhibition of Avenida
Brasil in 2012, in this paper I analyze the representation of lower classes on the Rede
Globo’s soup opera. After exposing the changes in Rede Globo’s programming to
attract the lower classes audience in recent years, I focus on the analysis of themes
and situations related to class and gender in Nina’s revenge, a set of scenes that
make up the climax of the soap opera. The theoretical framework that backs this
analysis comprises a dialogue between the concept of “culture industry” by Adorno
and Horkheimer and the concept of “body genre” by Linda Williams.
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Introducao?

Em face dos processos socioecondémicos que antecederam a exibigdo
de Avenida Brasil em 2012, este artigo propoe uma interpretagdo sobre a
representagao das classes populares na telenovela exibida com grande sucesso
pela Rede Globo.? Marco da teledramaturgia nacional, parte consideravel da
trama se deslindava no cotidiano do Divino, um bairro ficticio na periferia do
Rio de Janeiro. Invertendo uma tendéncia arraigada de privilegiar cenéarios
e tematicas de setores mais abastados que tradicionalmente caracterizava
a producao em teledramaturgia da emissora carioca, Avenida Brasil bateu
recordes de faturamento publicitdrio e de mengoes aos seus personagens no
Facebook, Twitter e Buzzfeed (Vilela, Jeffman & Sifuentes, 2012, p. 14).

Além de coroar um redirecionamento das estratégias comerciais e de
programacao da Rede Globo, esse interesse em novas representagoes das
classes populares se desdobra de uma problemética sociocultural mais
profunda. Ainda que a emissora preconizasse certa correspondéncia entre
a composigdo social das personagens e de seus telespectadores em suas
telenovelas (Hamburger, 2005, p. 55), havia um persistente enviesamento
que reservara historicamente as classes populares lugares apenas
marginais nas produgoes de maior investimento, e promovia um perverso
mecanismo de integragdo social ao inscrever em dimensdo simbélica a
légica da exclusdo socioeconémica (Kehl, 1986, p. 171). Em vista das
transformagoes socioeconomicas vivenciada a época de exibigao de Avenida
Brasil, convém perscrutar a maneira pela qual a telenovela refletiu esses
processos e os aspectos econdmicos e socioculturais que condicionaram
seus desenvolvimentos. Longe de narrar a ascensao de uma sociedade de
consumo com plasticidade suficiente para integrar, em seus termos, os mais
diversos grupos e setores sociais, a telenovela deslinda uma construgao
ideolégica mais sutil e fugidia de legitimagao de principios de distingdo de

classe e de violéncia de género.

! Realizada junto ao Departamento de Sociologia da Unicamp, a pesquisa de pés-doutorado
que balizou a redagdo deste artigo foi financiada pela Fapesp (processo n. o 2016/11491-3).
Agradeco aos pareceristas anonimos e a Rafaela Pannain pela leitura e sugestoes ao artigo.

2Entre outubro de 2019 e maio de 2020, a Rede Globo reexibiu Avenida Brasil no periodo
vespertino, e novamente a telenovela bateu recordes de audiéncia e repercussdo — a melhor
estreia e a maior audiéncia média de uma reprise em Vale a pena ver de novo em toda a década
anterior (César, 2020).
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Assim, primeiramente, irei contrastar dois momentos distintos de
ressaltado interesse da Rede Globo pela audiéncia das classes populares —
em 1999, em um contexto de crise econémica e de transformacgao do perfil
socioecondmico de seus telespectadores; e ao final dos anos 2000, periodo
que se notabiliza pelo crescimento sustentado dos niveis de renda e potencial
de consumo dos setores mais populares. Em seguida, apresento uma reflexao
teérico-metodolégica a respeito da mecdanica de encantamento fetichista de
mercadorias culturais, fundamento de minha interpretagao da representagao
das classes populares na telenovela da emissora carioca. Por fim, centro-
me na critica imanente da sequéncia de cenas que constituem a vinganga
de Nina/Rita (Debora Falabella) sobre Carminha (Adriana Esteves), dpice do
enredo de Avenida Brasil, ressaltando teméticas e associagoes relacionadas a

classe e a género nos embates e discussoes entre as personagens.

Do povo na grade a vitrine da Rede Globo

Ao longo dos seus governos, Fernando Henrique Cardoso (FHC) assistiu
um aviltante crescimento do ntmero de miserdveis® no pais — de 33,7
milhdes, em 1995, para 42 milhdes, em 2002 — que conduziu também
outras parcelas da populagdo a um agudo processo de empobrecimento.
Durante os dois periodos da presidéncia do tucano, a alta classe média
perdeu aproximadamente 2,1 milhoes de integrantes e a média classe média
decresceu em 500 mil membros. Ainda que se registrasse o crescimento
da massa trabalhadora — de 42,3 para 50,1 milhoes — e da baixa classe
média — de 48,1 para 52,2 milhées (Earp & Paulani, 2014, p. 472) —, muitos
foram reclassificados em uma nova posigdo socioecondémica devido a
diminuicao de seu antigo nivel de renda. As vésperas de sua reeleicdo, a
avaliagdo de FHC despencava, sobretudo entre individuos que, com niveis
de escolaridade e posse de bens proximos as classes A e B, possuiam renda
equivalente aos da classe C — os chamados decadentes, cerca de 13% da
populacao (Toledo, 1998).

3Earp e Paulani (2014) utilizam o modelo de estratificagao social proposta por Quadros (2008), que se
compoe de dados das PNADs do periodo e divide a populagio brasileira em cinco grandes categorias:
alta classe média, média classe média, baixa classe média, massa trabalhadora e miseraveis.
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Além de também padecer com suas finangas naqueles anos,* a Rede
Globo viu um inédito agucamento das disputas pela audiéncia. Desde os
anos 1990, o mercado televisivo registrava uma diminuigao sistematica de
publico sobretudo nas camadas mais privilegiados com a disseminacao dos
videogames, VHS, TV a cabo, DVD e, ao final da década, da internet.® Em
certa medida, essa migragao fora compensada pelo maior acesso a televisores
entre as classes populares — em 1994, 25% das residéncias da classe C e a
3% das classes D e E possuiam televisores; em 1998, o indice passou a 47%
e 8%. Em termos absolutos, o primeiro aparelho de televisao chegou a mais
de sete milhoes de lares brasileiros, a grande maioria formada por familias
de baixa renda (Rondelli, 1999, p. 41).

Na concorréncia por esse novo perfil de telespectadores, junto ao SBT e
a sua tradicional inclinagao as classes populares, a TV Record aumentava
sua fatia do publico sustentada nao apenas pelos investimentos da Igreja
Universal do Reino de Deus, mas por receitas publicitérias crescentes —
ao retirar programas associados a igreja de seu horario-nobre em 1998, o
faturamento anual da emissora cresceu de R$ 57 milhoes para R$ 125 milhoes
(Gouvéa Franco, 1998). Distinguindo-se de uma tendéncia persistente nas
décadas anteriores, a era FHC rompeu com a classica dissociagdao entre
indices de audiéncia e a viabilidade econ6mica de programas classificados

como popularescos.®

*Em novembro de 1998, Marluce Dias da Silva substituiu José Bonifacio Sobrinho na diretoria-
geral do conglomerado, promovendo a um plano de reestruturagio das empresas e redugdo de
custos — 20% de seus executivos e 5% das equipes de produgao (no total, 480 funcionérios)
foram demitidos (Folha de S. Paulo, 05 nov. 1998). Em margo de 1999, a emissora alertou
investidores estrangeiros da retragao em 5,4% das verbas publicitarias no biénio anterior no
pais (Grillo, 1999). Em outubro de 2002, a Globopar, holding que controlava as empresas do
grupo, anunciou um reescalonamento de parte de suas dividas, cujo montante ultrapassava R$
7 bilhoes — 86% em moeda estrangeira —, e prejuizos na ordem de R$ 2 bilhoes nos primeiros
seis meses do ano (Ripardo, 2002).

°De 1993 a 1997, o numero de assinaturas de TV a cabo saltou de 205 mil a 2,5 milhoes,
atingindo 30% dos domicilios nas classes A e B e apenas 6% na C (Borelli & Priolli, 2000, p.
137); sobre a internet, 85% dos 1,5 milhdes de internautas pertenciam as classes A e B em 1998.
(Borelli & Priolli, 2000, p. 155).

SEm abril de 1998, o caderno Mais! da Folha de Sao Paulo publicou um conjunto de andlises
sobre o cenario para a produgao e o consumo de mercadorias culturais no pais — composta
por ensaios de Sérgio Miceli sobre o apresentador Ratinho; de Luiz Tatit sobre o papel do
publico no mercado fonografico brasileiro; de Teixeira Coelho sobre tendéncias mais amplas na
produgao de cultura/entretenimento no pais; Jorge da Cunha Lima sobre certa hipnose populista
promovida pela televisao nacional. Embora essas reflexdes constituam esforgos importantes
para compreender as transformagoes em curso, o editor do caderno, Marcos Augusto Gongalves,
atribuia a culpa pelos direcionamentos de investimento da industria cultural brasileira
as massas analfabetas, de periferias desenraizadas, de pouca leitura e enorme adesdo a TV,
segundo suas palavras no editorial de abertura das reportagens.
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Principal fendmeno do periodo, Ratinho é o primeiro a ndo encontrar
barreiras econémicas em sua fulgurante trajetoria — em janeiro de 1997, seis
meses apods sua estreia em rede nacional, o apresentador era responsavel pela
maior audiéncia na CNT/Gazeta (Castro, 1997); transferido para a Record, a
receita publicitaria do Ratinho Livre saltou de US$ 150 mil para US$ 1,815
milhao, entre setembro de 1997 e fevereiro de 1998 (Borelli & Priolli, 2000,
p- 131); no segundo semestre de 1998, o SBT desembolsou R$ 43 milhoes — a
época, a maior transagdo da histéria da TV brasileira — pelo rompimento de
seu contrato com a Record, e a imprensa noticiava que seu ordenado mensal
chegaria a R$ 1,2 milhdo mensais, metade pago pela emissora e o restante
pelos antincios em seu programa (Dantas, 1998).

Face a esses desafios, a Rede Globo promoveu apostas em sua grade em
1999 - classificadas pela imprensa especializada da época como um primeiro
processo de popularizagdo de sua programacao. Ja no primeiro semestre, a
emissora langou a atragdo Amigos & Amigos, comandada pelos cantores Zezé
di Camargo, Luciano, Chitaozinho, Xoror6 e Leonardo, aos domingos a tarde
— o programa saiu do ar em novembro pela baixa audiéncia; apresentado
pelos cantores Salgadinho e Netinho de Paula aos sdbados a tarde, o programa
Samba, Pagode & Cia foi mais decepcionante, e manteve-se no ar por oito
episédios; em abril, o Muvuca de Regina Casé foi transferido de horério em
virtude da baixa audiéncia, deixando de ser transmitido a partir de agosto
de 1999. No segundo semestre, a emissora contratou Serginho Groisman e Jo
Soares do SBT, Luciano Huck da Bandeirantes e Ana Maria Braga da Record
— tanto para desfalcar suas concorrentes como para cativar um publico,
supostamente, pertencente as camadas populares.

Dentre os langamentos de 1999, Linha-direta foi o mais bem sucedido.”
Assistido de modo quase equanime pelos diversos estratos de renda
(Teixeira, 2009, p. 137), o telejornalismo dramdtico apresentava as classes
populares em dois papéis principais — como protagonistas de crimes, ou
vitimas de violéncias sobretudo privadas. Porta de entrada para atores,
roteiristas e outros profissionais de teledramaturgia, Linha-direta é um

capitulo importante na representagdo da periferia das grandes cidades e seus

7 Apds uma entrevista com Francisco de Assis Pereira — o Maniaco do parque — no Fantéstico,
em novembro de 1998, Marcelo Rezende foi escolhido para comandar a nova atragao. Exibido
nas quintas-feiras a noite, o programa reconduziu a Rede Globo a lideranga de audiéncia em
um horério no qual a emissora era sucessivamente derrotada por programas do apresentador
Ratinho - inicialmente na Record, e depois no SBT — desde o final de 1997.
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moradores na emissora carioca, estendendo sua influéncia inclusive para a
sua produgio de telenovelas.

A teledramaturgia da Rede Globo ainda tardou alguns anos para
manifestar um maior interesse pelas classes populares. Somente apds a
repercussao de filmes como Orfeu (1999), O invasor (2001), Cidade de Deus
(2002), o documentério Onibus 174 (2002), a Rede Globo iniciou uma nova
incursdo para elaborar representacgoes das classes populares em sua principal
mercadoria cultural. Valendo-se da experiéncia de diretores, roteiristas,
produtores e atores dessas produgoes cinematograficas, a minissérie Cidade
dos homens (2002 a 2005) apresentava pela primeira vez o consumo de drogas,
cenas de violéncia policial e a presenca ostensiva de armas nas maos de
moradores de favelas como elementos-chave na representagio dramattrgica
desses territérios e seus moradores na emissora carioca (Fechini, 2007, p. 5).

A partir de entdo, personagens e paisagens das periferias passaram a
assumir maior centralidade nas tramas da teledramaturgia da Rede Globo.
Apds O Clone (2002), na qual 38% das personagens eram pobres, outras
telenovelas da faixa das 21h conferiram uma presenga ainda maior as
classes populares — Celebridade (2003), 61% das personagens em ntcleos
secundérios; Senhora do destino (2004), 51% em nucleos centrais e
secundérios; Belissima (2005), 72% em ntucleos secundérios; Duas caras®
(2007), 63% em nucleos secundarios; A favorita (2008), 74% em ntcleos
secundarios; Fina estampa (2011), 67% em nucleos centrais; e Avenida
Brasil (2012), 79% em ntcleos centrais (Zylberkan, 2012).

Tal como na inflexao anterior, essa nova movimentacao da Rede Globo
também se assentou em processos socioeconémicos em curso. Enquanto no
segundo mandato de FHC a taxa de expansdo do PIB cresceu em média a
1,7%, sob o governo Lula houve um salto para 4,5% anuais entre 2004 e 2007,
acompanhado por um aumento real do saldrio-minimo na ordem de 4,8% ao
ano. Em virtude da acentuada formalizacdo dos contratos de trabalho e da
ampliagdo de programas de transferéncia de renda, cerca de 11 milhées de
brasileiros deixaram a condigao de miséria no primeiro mandato Lula; 9,527

milhoes ingressaram na massa trabalhadora; e 8,312 milhdes chegaram a

8Em Duas caras (2007), a Rede Globo exibiu a sua segunda favela cenografica, a Portelinha
composta por 120 casas, e ocupava uma area de 6 mil m2 no Projac — quase o dobro dos 3,5 mil
m2 da primeira representagao cenografica de uma favela levada ao ar pela novela Pdtria minha
de 1994 (Stiicker, 2009, p. 22). Livre do jugo do trafico, Portelinha é cenario de glorificagao da
personagem Juvenal Antena (Anténio Fagundes), um miliciano que controlava o territério e
seus moradores (Hamburger, 2011, p. 81).
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baixa classe média (Quadros, 2008, p. 13-14). Ao longo do mesmo periodo, a
Rede Globo recuperou suas financas, aumentando sua receita liquida de R$
4,1 bilhoes, em 2005, para R$ 16,8 bilhoes, em 2012 (Possebon, 2017).

Ao revés do chamado milagre econémico da ditadura civil-militar,
quando o crescimento assentado em setores de bens industrializados, que
requeriam mao-de-obra especializada, ampliava desigualdades salariais
entre os trabalhadores, no segundo governo Lula a maior expansao se deu
justamente nos segmentos de menor valor agregado — servigos e construgao
civil. Aumentando de forma substancial a renda da base da pirdmide social,
a participacao dos gastos com alimentos e artigos de vestuarios no consumo
dessas famfilias registrava queda consideravel, e o percentual dispendido
com habitagao, transporte, satide, higiene, servigos e cuidados pessoais
crescia ano ap6s ano (Carvalho, 2018, p. 24).

Espelhando esse conjunto de transformagoes, a Rede Globo anuncia
a audiéncia das classes populares como um dos seus principais alvos
comerciais no langamento de sua grade de 2012 (Stycer, 2012). Embora
a tradicional associagao entre pobreza, violéncia e criminalidade
continuasse bastante influente na representacao desses setores na grade da
emissora carioca, esse periodo mais recente se caracteriza por conferir um
caréter afirmativo as imagens, cendrios e narrativas e por uma espécie de
consagragao cultural das periferias (Rocha, 2013). Se, em um passado um
pouco mais remoto, o povo na TV significava praticamente inviabilidade
comercial para programas e emissoras de TV, referéncias e retratos das
classes populares se transformavam em um dos principais motivos para
a confluéncia entre parcelas expressivas de telespectadores e vultosos
investimentos publicitérios.

Com grande parte do enredo situado em um bairro ficticio no subtrbio
do Rio de Janeiro, Avenida Brasil foi responsével pelo maior faturamento
publicitario da histéria da televisdo na América Latina, atraindo cerca de R$
1 bilhdo (Antunes, 2012). Registrando uma audiéncia-média de 38,6 pontos
ao longo dos meses de exibigdo, o capitulo final da trama escrita por Joao
Emmanuel Carneiro foi a atragao televisiva mais assistida no pais em 2012 —
51 pontos e 75% de share (Folha Televisao, 2012).

9Tratei essa questdo de forma mais pormenorizada e com um balango critico da literatura, em
Vasconcellos (2018). Além disso, cito o excelente trabalho de Mira (1995) sobre o surgimento e
a consolidagao do SBT.
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Em meio a um timido movimento da emissora carioca em minorar a
auséncia de atores e atrizes negros em sua teledramaturgia,'® Avenida Brasil
despertou uma entusiasmada celebragao de diversos setores da opiniao
puablica por um novo lugar de protagonismo concedido as periferias e as
classes populares no universo cintilante da industria cultura brasileira.

Contudo, convém perscrutar criticamente aspectos centrais do regime de
visibilidade instaurado pela telenovela. Para tanto, a minha interpretagao
se atinard ao conjunto de cenas que compuseram a vinganga de Nina/Rita
(Debora Falabella) contra a sua antiga madrasta Carminha (Adriana Esteves),
exibido entre os capitulos 103 e 132 da telenovela. Constituindo o dpice do
enredo de Avenida Brasil, a protagonista da vinganga encarna o papel de
quem vai restaurar — pelo requinte de distingdes de classe e violéncia de
estigmas e opressao de género — a velha ordem das coisas.

Entretanto, é oportuno apresentar brevemente o referencial tedrico-
metodolégico que fundamenta a abordagem interpretativa a esses elementos
de Avenida Brasil.

O encantamento de mercadorias culturais

Referéncia incontornivel nos estudos sobre entretenimento, midia e
comunicacdo no pais, Martin-Barbero propde, em seu clédssico trabalho
sobre meios e mediagdes, um instigante didlogo com a perspectiva dos
frankfurtianos — nomeadamente, com Adorno —, compondo assim um novo
prisma de andlise sobre arte e cultura. Ainda que nao se deva ignorar o carater
mercantil da produgdo industrial de entretenimento, a critica frankfurtiana
se basearia em um binémio indissoltvel entre o chamado esquematismo da
produgao e a atrofia da atividade do espectador (Martin-Barbero, 1997, p. 66).

Enquanto o primeiro par poderia se desdobrar em uma compreensao da
articulacéo entre a esfera do trabalho e a dimensao do 6cio/lazer no cotidiano
das sociedades de capitalismo tardio, o segundo langaria a perspectiva dos
frankfurtianos no reino do pessimismo politico e do aristocratismo cultural.
Para fugir do imobilismo e da passividade subjetiva postulados pelo conceito
de industria cultural, a analise da cultura deve partir do ponto de vista do

©Entre 1997-2002, 92% dos atores e atrizes nas telenovelas exibidas pela Globo eram brancos;
entre 2003-2008, 89%; e entre 2009-2014, em 88% (Campos & Feres, 2016, p. 47).
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sujeito que resiste ao encantamento das mercadorias culturais, permitindo
assim acesso a pluralidade de experiéncias estéticas, modos de fazer e usar
socialmente as produgdes artisticas.

Nao obstante a centralidade dessas contribuigbes para os chamados
estudos de recepgao, este artigo se assenta em pressupostos tedricos-
conceituais distintos. Inspirado em uma leitura diferente do legado dos
frankfurtianos, o propdsito é langar luzes sobre a mecdnica de sedugao
fetichista de mercadorias culturais e, nesse sentido, o foco das atengoes
se desloca das diversas possibilidades de apreensao e percepgao subjetiva
dessas produgoes para a critica imanente dos produtos de entretenimento.
Nao se trata, portanto, do diagndstico de um sujeito passivo ante o universo
cintilante da industria de entretenimento, mas de perscrutar os estimulos
e o enlevo de praticas compulsivas que caracterizam as dindmicas de
encantamento de tais mercadorias culturais.

Assim, longe das tramas de uma simples manipulagao, a industria cultural
compde um novo modelo de dominagao que se expressa pela espiritualizagao
da diversdao. Mesmo quando o seu apelo principal seja abertamente sexual,
as mercadorias culturais ndo sdo produzidas para satisfazer anseios ou
expectativas do ptblico, mas para postergar indefinidamente a sua realizacgao.
A certeza de que um “cachorro em um filme pode latir, mas nao pode morder”
(Hall, 2003, p. 392) informa um modelo de critica que soa inofensivo diante
de um tipo de sedugédo que faz os individuos se contentarem com a leitura
do cardapio, logrando-os justamente com aquilo que lhes promete (Adorno
& Horkheimer: 1985, p. 114).

Para tanto, o entretenimento provoca o riso por meio da ridicularizagao,
e em cada um de seus espetdculos o prazer se confunde com a crueldade.
Herdeiro da mecénica da sedugao do Fiihrer, o encantamento fetichista das
mercadorias culturais se afia tanto na violéncia simbélica contra o outro
— preferencialmente, contra os subalternos e marginalizados — como em
estimulos masoquistas para promover a identificacao da audiéncia com os
clichés e os jargoes que se replicam nas diferentes produgoes. Expandindo as
opressoes das relagoes industriais e da exploragao do trabalho para o &mbito
do tempo livre, o universo cintilante da performance, do detalhe técnico e
da sugestao visa acostumar o ptblico com uma vida de rentincias, privagoes
e caréncias, fomentando préaticas compulsivas cujo objetivo é torna-lo cativo

do star system e de seus objetos de desejo.
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O prazer com a violéncia infligida ao personagem transforma-se
em violéncia contra o espectador, a diversao em esforgo. Ao olho
cansado do espectador nada deve escapar daquilo que os especialistas
excogitaram como estimulo; ninguém tem o direito de se mostrar
estipido diante da esperteza do espetaculo; é preciso acompanhar
tudo e reagir com aquela presteza que o espetaculo exibe e propaga.
Deste modo, pode-se questionar se a industria cultural ainda preenche
a funcéo de distrair, de que ela se gaba tao estentoreamente (Adorno &
Horkheimer, 1985, p. 113).

O conceito de género corpéreo (body genre) de Linda Williams permite
um interessante didlogo com as reflexdes dos frankfurtianos. Ainda que,
pretensamente, possam se dirigir a perfis de audiéncia distintos, o género
corpéreo —i.e. o melodrama, os filmes de terror e a pornografia — se notabiliza
por promover uma reagao mimética quase involuntdria em seus espectadores
diante da encenagao de afetos como o sofrimento, o medo e o prazer. Vertendo
lagrimas em excesso, padecendo de agressoes incontidas, ou com gestuais e
sons exagerados de um ato sexual, corpos femininos cumprem uma fungao
essencial para manter os olhos presos as telas, e garantir satisfagdo corporea
a quem assiste aos tais espetaculos.

Assim, se o cinema classico de Hollywood estruturaria narrativas lineares,
centradas na agdo de uma ou poucas personagens e desenvolve seu enredo a
partir da revelacao dos desejos e anseios do protagonista até a realizagdo dos
seus objetivos; a pornografia, os filmes de terror e o melodrama apresentam
tramas circulares e repetitivas, distanciadas dos pardmetros do realismo, e
comumente caracterizadas pelos excessos exibidos nas cenas que buscam
excitar, nas que assustam ou nas que fazem chorar — e, fundamentalmente,
€ sobre corpos femininos que essas emocgoes e estimulos sdo encenados
(Williams, 1991, p. 4).

A célebre sugestao de Alfred Hitchcook - torture the women! — sintetiza o
principio estético fundamental no género corporeo. Estere6tipos e preconceitos
associados a feminilidade, a sexualidade das mulheres e a violéncia de género
ndo cumprem uma fungdo acesséria na produgdo de reagoes no publico.
As categorias e conceitos da psicanalise de fetichismo, voyerismo, sadismo
e masoquismo néo descrevem algo ocasional, posto que sdo as normas que
dominam sistematicamente a produgao audiovisual hegemonica.

Contudo, isso nao significa que o género corporeo se limite a representar
o ponto de vista do poder sddico e do prazer de sujeitos masculinos em
punir e dominar corpos femininos tidos como vulneraveis. Na verdade,

AVENIDA BRASIL ENTRA EM CENA... | Caio Eduardo Teixeira Vasconcellos



REVISTA BRASILEIRA DE SOCIOLOGIA | Vol 11, No. 27| Jan-Abr/2023 | p. 133-151.
143

a audiéncia oscilaria entre uma identificagdo com os polos masoquista e
sadico promovidos por cenas, sons e enredos — i.e., 0 que se oferece é uma
promessa de se sentir tanto como o opressor violento e cruel como com a
vitima passiva e impotente (Williams, 1991, p. 7).

Nesse sentido, se Adorno e Horkheimer chamam atengao para padroes
de identificagdo construidos pela promessa da violéncia simbélica como
um elemento central da dindmica de seducdo de mercadorias culturais,
Williams alerta sobre a fungdo estética de transformar personagens
femininas em objeto de estimulo sadomasoquista. E a partir desses
pardmetros que se constréi minha interpretagdo da vinganca de Nina/Rita
em Avenida Brasil. Embora, obviamente, haja outros tipos de representagao
das classes populares na telenovela, esse conjunto de cenas constitui o
cerne da trama, e permite perceber a mobilizagao de uma série de inversoes
cujo significado nao seria a celebracdo de uma nova sociedade integrada
pelo consumo, mas a legitimagao de distingoes de classe e estigmatizagao

de género em novas roupagens.

“Me serve, vadia!” — a vinganca de Nina

Abandonada em um lixao j4 na primeira semana de Avenida Brasil, a
menina Rita (Debora Falabella) promete se vingar de Carminha (Adriana
Esteves) por conta da morte de seu pai Genésio (Tony Ramos) e pelo roubo
do dinheiro da venda da casa onde residiam. Adotada por uma endinheirada
familia argentina ao final da primeira fase da trama, Rita se transforma em
Nina — educada em um ambiente de alta classe, torna-se uma chef de cuisine
e dona de um requintado restaurante em Buenos Aires. Com a morte de seu
pai adotivo, Nina retorna ao Brasil mais de uma década apds sua partida,
e encontra, em uma vaga aberta de cozinheira na casa de Tufao (Murilo
Benicio) e de Carminha, a oportunidade de executar a vinganga planejada
por toda sua vida.

A primeira vista, a vinganca de Nina parece se estruturar como uma
simples inversao de papéis. De posse de fotos que comprovariam a relagao
extraconjugal entre Carminha e Max (Marcelo Novaes), a protagonista obriga
sua patroa a assumir as tarefas destinadas as empregadas domésticas da

mansdo, e o faz com crueldade equivalente a de sua arquirrival.
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Nesse primeiro momento, Nina ordena que Carminha lhe sirva um jantar,
limpe o chédo sob xingamentos e humilhagées, desinfete o vaso sanitéario
da suite principal e, de maneira quase pedagdgica, comanda uma incursao
ao seu quarto de empregada — ressaltando a pouca ventilagdo e iluminacao
do diminuto comodo, a falta de dgua quente no chuveiro, o cheiro ruim
da habitacdo etc. Nos didlogos entre as personagens, houve espaco para
que Nina arrancasse de Carminha a promessa de um aumento dos salarios
de suas colegas, de respeitar limites das jornadas de trabalho e de, enfim,
remunerar as horas-extra.

Porém, além da sugestdo de que as aviltantes condicdes de trabalho as
quais é submetida parcela da populagdo pudessem corresponder a uma
punicao merecida por uma vilania do passado, a vinganga mobiliza ainda
outras construgoes ideolégicas importantes. Se, em certa tradigao critica
brasileira, hd uma expectativa de que setores populares possam, enfim,
civilizar os vicios e maus hébitos das elites nacionais, Nina cumpre um
papel distinto. Como cozinheira da mansao no Divino, a herdeira de uma
rica famfilia argentina assume a missao de restaurar a ordem de posigoes
sociais e de valores que, supostamente, estariam em ruinas.

Desde o inicio da vinganga, a posse desigual de convengoes culturais
de distingdo de classe é mobilizada para punir e disciplinar a patroa.
Embora partilhassem a mesma origem popular, Carminha é retratada como
inculta, fatil e cafona, como alguém preocupada apenas com as aparéncias,
enquanto Nina parece portadora de uma elegancia inata, de modos e gestos
contidos, certa cultura livresca e prontncia correta de termos em idiomas
estrangeiros — frutos do mérito de sua adogao por uma familia abastada
ainda em sua infancia.

Pelas falas de Nina, os anos de riqueza nao se traduziram em nenhum
melhoramento dos gostos de Carminha — seu guarda-roupa seria composto
por pecas de confecgdo do Divino, desconhecia regras bésicas de etiqueta
e se mantinha como a mesma cafonuda que, antes de se casar com Tufao,
trajava-se com pochetinha e conjuntinhos jeans. Na cena em que é obrigada
a servir o jantar a Nina, Carminha é repreendida para corrigir sua postura
e que, ao menos, deveria fingir ser uma servigal de classe, capaz de servir a
refeicao da maneira correta, isto é, a francesa. Nessa ocasiao, Nina se dirige

a sua patroa em nivel crescente de agressividade.

AVENIDA BRASIL ENTRA EM CENA... | Caio Eduardo Teixeira Vasconcellos



REVISTA BRASILEIRA DE SOCIOLOGIA | Vol 11, No. 27| Jan-Abr/2023 | p. 133-151.

Nina: Exatamente, eu estou sentada na cabeceira porque hoje quem
vai me servir é vocé, vaca! A partir de agora, eu sou a madame e vocé é
minha empregadinha. Vai, anda, me serve que eu estou com fome, nao
estao vendo? Me serve, eu estou mandando, me serve! Anda, me serve!
Eu estou mandando, nao estéd vendo? Esta esperando o que, hein? Me
serve, vadia, me serve!

Ao mesmo tempo em que restituia a posse de privilégios de classe a sua
portadora tida como legitima, a cena expoe outro aspecto bastante atuante
na vinganga de Nina. Presente nas diferentes fases de Avenida Brasil, o
componente de misoginia nos didlogos entre Nina e Carminha é estarrecedor.
Em uma das primeiras cenas entre as atrizes, a protagonista da trama ordena
que sua rival esquente o seu jantar e, munida com uma colher de pau nas

maos, a golpeia nas nadegas, com a seguinte fala:

Nina: Esquenta essa comida direito, cavalgadura. Nao sabe nem mexer
uma panela, vadia. Mas esse seu traseiro bem que vocé sabe mexer pro
teu macho, nao é nao?

Apenas nas cenas entre as personagens durante a vinganga, Nina ofende
sua arquirrival com termos como vadia — por mais doze oportunidades —,
vaca — cinco vezes —, vagabunda — quatro ocasioes —, prostituta — trés vezes —
e cadela — uma vez —, sem contar outros xingamentos como de burra, besta,
imbecil, inutil e imprestavel. Mesmo ameagada pela possivel revelagao
ao seu marido de sua relagdo extraconjungal, Carminha ainda assim foi
capaz de retrucar as ofensas de Nina em algumas oportunidades, também a
chamando de vadia — por trés vezes —, de vagabunda — em duas ocasioes — e
de piranha — por uma vez.

Além das manifestagoes de misoginia nos diadlogos, a vinganga de Nina
também mobilizou outros expedientes violentos. Na primeira semana da
revanche, a viagem ao municipio de Cabo Frio dos membros da familia de
Carminha e a auséncia das demais empregadas na casa permitiam que o
plano fosse executado as claras. Contudo, com o retorno a mansao dessas
personagens, a protagonista se via obrigada a voltar ao seu antigo papel de
cozinheira, e redirecionar suas estratégias de punigado. A segunda fase da

vinganga é assim anunciada:
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Nina: Eu podia entregar essa bomba pro Tufao agora, junto com as
fotos da sua traigdao. Mas em vez disso, eu vou acrescentar mais uma
exigéncia no nosso pacto. Vocé vai tratar bem a Agata [filha mais nova
de Carminha], vocé vai aprender a ser uma boa mae. Alids, vocé vai
aprender a ser uma boa dona de casa e uma mulher de familia. E
ndo uma perua louca que sai fazendo compras, corneando o marido,
fingindo que esta trabalhando em ONG. [...]. Ah, e também vai cozinhar
para o seu filho, vocé vai fazer o jantar hoje. Vocé nao diz que ama
tanto o Jorginho?

Esse derradeiro momento da vinganga néo se restringiu a uma tentativa de
readequar Carminha ao figurino de uma dona-de-casa tradicional. O plano de
Nina visava explorar outros estere6tipos — fazer crer que a vila se tornara louca
e histérica. Apds obrigar Carminha a preparar um jantar a sua familia, Nina
mistura lixo a refeigdo e a serve aos demais moradores da mansao, levantando
as primeiras suspeitas a respeito da sanidade mental de sua patroa.

O diagnéstico de sua loucura seria atestado pelos homens da casa—primeiro o
seu sogro Leleco (Marcos Caruso) e, alguns capitulos depois, Tufdo transformaria
a suspeita em certeza. Como se subscrevesse um persistente preconceito contra
as mulheres, Carminha manifestava dia apés dia tiques nervosos e outros
movimentos incontrolados até que — em cena um tanto forgada — salta pela
janela de seu quarto — localizado no primeiro andar de sua mansao — para
um impossivel suicidio. Acudida por seus familiares, Carminha é recolhida
por uma equipe médica de modo bastante violento, e os efeitos da vinganca
desencadeiam uma internagdo compulséria em um hospicio — a misoginia que
prescreve a loucura de Carminha encontra a sua certificagéo cientifica.

O final de Carminha é também bastante significativo. Apés fugir da
instituigdo psiquiatra, a personagem vé todos os seus lagos familiares
rompidos com a descoberta de Tufao da sua relagao extraconjugal com Max.
Depois de cumprir a pena por condenagao pelo assassinato deste dltimo,
Carminha retorna a casa de Lucinda e volta a morar no lixdo no qual ela
residia em sua infancia e adolescéncia. As degradantes condigoes de extrema
pobreza servem nao apenas de forma de punigdo a vila de Avenida Brasil,
mas também como um instrumento de controle eficaz e do reconhecimento
por Carminha de que a miséria é a condigdo justa e merecida. Ao sair da
prisao e chegar ao depdsito de lixo, a personagem trava o seguinte dialogo

com Lucinda (Vera Holtz).
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Carminha: Eu que jurei com dezesseis anos que nunca mais ia botar
meus pés aqui.

Lucinda: E por pouco tempo. Logo, logo, vocé se ajeita, encontra um
lugar melhor e dai vocé vai embora.

Carminha: Nao quero! Se vocé deixar, eu vou ficar aqui.

Lucinda: Vocé é minha convidada, fique o tempo que vocé quiser. Mas
eu acho que vocé merece coisa melhor, minha filha.

Carminha: Se vocé deixar é aqui que eu vou ficar, Lucinda.

Lucinda: Que isso, Carminha? Nossa, vocé conseguiu tanta coisa na
vida. Logo, logo, vocé vai recomegar.

Carminha: Deus me livre. Eu fui a Carminha Tufao, esqueceu? Estou
exausta, meu lugar é aqui.

A guisa de conclusao - os sentidos de Avenida Brasil

Prima facie, Avenida Brasil parece se estruturar como uma espécie de
celebragdo de um novo horizonte de possibilidades socioeconémicas que
emergia com a ascensdo da chamada classe C a patamares de renda e
consumo até entdo desconhecidos no pais.

Vista mais de perto, contudo, a telenovela compde um cenério mais
complexo e intrincado, e o regime de visibilidade conferido as distingoes
de classe e as representagbes de género constitui o cerne do problema.
Mobilizando toda sorte de esteredtipos e preconceitos, a vinganga de Nina
em Avenida Brasil se baseia em um conjunto de expedientes que parecem
querer restaurar os lugares e posigoes de quem imagina que a ordem das
coisas foi subvertida. Malgrado as razoes pessoais que motivaram a revanche
da protagonista, o significado da punigdo a Carminha se amplifica em termos
sociais — quem ascendeu economicamente, mas ndo domina os cédigos e
formalismos das classes dominantes, deve voltar as suas origens; aquelas
que subvertem o modelo da familia patriarcal burguesa, ou retornam ao seu
papel tradicional ou assumem a sua loucura.

E oportuno observar certo paralelo entre o enredo da vinganca de Nina
com uma disposigao ideolégica descrita por Adorno (2019) em seu estudo
sobre personalidade autoritdria. Recorrente nas tragédias mais famosas de
Shakespeare e fio condutor da obra dramatica de Schiller, o complexo de
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usurpagdo descreveria uma reagdo subjetiva que se nutre de ressentimentos
promovidos pela permanéncia da contradigao entre desigualdade econémica
e igualdade politica formal.

Segundo Adorno, em uma ordem social na qual a forga indomada da
economia se revela em qualquer experiéncia cotidiana, os individuos se
veem obrigados a se adaptar a distribuicao de poder que, de fato, organiza
as sociedades. Ainda que a ilegitimidade e a injustiga de tal situagao sejam
visiveis a todos, o ressentimento ante os privilégios tende a ser reprimido
no plano da consciéncia, desencadeando uma espécie de compromisso
emocional e ambivalente entre a aceitagido forcada das regras de jogo e a
resisténcia frente a elas.

Entdo, o 6dio pode ser deslocado dos mecanismos de dominagdo
propriamente ditos para aqueles que, como se usurpassem posigoes de
mando, se identificam com elas, mas, ao mesmo tempo, violam certos
c6digos e convengoes das relagoes de poder existentes (Adorno, 2019, p.

406) — e a vida segue o drama.
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